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STATEMENT

B’alam K’in/Balamkin —el jaguar solar en maya,
es mi marca personal y nombre artistico. Nace
de la necesidad de crear narrativas visuales que
conecten de verdad: no diseno por diseio, sino
experiencias con historia, intencién y personali-
dad propia.

Combino disefio grafico, ilustracion y edicion de
video en un mismo lenguaje, porque separar esas
disciplinas limita lo que puedes contar. Mi identi-
dad visual esta marcada por el anime, el cdmic, la

cultura urbana y mis raices hondurefias y mayas

una mezcla que se traduce en un trabajo expre-

sivo, denso y alejado de lo convencional. El col-

lage, la composicidn densa y la experimentacion
son parte fundamental de cdmo trabajo.

Balamkin nace en Tegucigalpa y crece en Madrid.
Esa distancia entre dos mundos es parte de su
fuerza. El jaguar solar no es solo un simbolo: es
una declaracion. Esta marca tiene raices, tiene
historia y tiene algo que deciry lo dice a través

del diseno.
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IDENTIDAD DE MARCA

“No me interesa hacer disenho por hacer diseno.
Quiero transformar ideas en experiencias visuales
que tengan historia, que transmitan algo.”

PROPOSITO DIFERENCIACION PUBLICO

Crear narrativas visuales Diseno grafico + ilustracion + Marcas y creadores que qui-

que conecten con las per- edicidon de video enun solo  eren diferenciarse. Que en-

sonas. Ayudar a marcasy lenguaje. Una identidad im-  tienden el disefio como una

proyectos a encontrar su posible de imitar porque es herramienta para comunicar,
lenguaje visual. genuinamente propia. no solo para decorar.
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MISION

Transformar ideas en narrativas visuales con historia e intencidn,
combinando disefo grafico, ilustracidn y edicién de video en un
lenguaje propio. Ayudamos a marcas y proyectos creativos a encon-
trar su forma de decir las cosas una que conecte de verdad, que se
diferencie y que no pase de largo.

VISION

Ser una referencia creativa reconocible por su identidad auténtica:
un trabajo que funde cultura maya y hondureia, lenguaje urbano
y narrativa visual contemporanea en algo que no se puede imitar,
porque nace de una historia real. Que Balam Kin sea sindnimo de
disefo con personalidad, con raices y con algo que decir.
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LOGOTIPO

BALAMKIN

STUDIO

El logotipo estd compuesto por la construccion tipogrdfica en mayusculas de la palabra
BALAMKIN, en un estilo bold de alto peso visual. Integrado en la letra M, un colmillo actua
como elemento iconico sutil, referencia directa al jaguar —simbolo central de la marca— sin
romper la coherencia tipografica del conjunto. Bajo el nombre principal, el descriptor STUDIO
se presenta en un peso menor con tracking amplio, estableciendo una jerarquia visual clara. La
version primaria utiliza rojo sobre negro.
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ISOTIPO
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El isotipo representa la cabeza de un jaguar de perfil, construida bajo una estética de glifo maya: trazo lineal, formas
orgdnicas y sintesis grafica propia de la iconografia mesoamericana. En la oreja se integra el simbolo del sol, referencia
directa al componente K'in —sol, en maya— del nombre de la marca. Sobre el rostro, tres lineas horizontales represen-
tan el nimero 15 en el sistema vigesimal maya, alusidn directa al 15 de septiembre, dia de la independencia de Hon-
duras. El conjunto funciona como un escudo de identidad: cada elemento tiene una lectura simbdlica precisa, sin ser

decorativo.
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IMAGOTIPO
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STUDIO

El imagotipo combina el isotipo del jaguar-glifo y el logotipo tipogrdfico en una composicion vertical. El isotipo se posi-
ciona en la parte superior, actuando como elemento de jerarquia visual, mientras que BALAMKIN y el descriptor STUDIO
se desarrollan en la parte inferior manteniendo su estructura y peso tipografico. Ambos elementos coexisten de forma
independiente pero complementaria: el isotipo aporta la carga simbdlica e identitaria, mientras que la tipografia ancla
el nombre de la marca con contundencia. El colmillo integrado en la M genera un punto de conexion visual sutil entre
ambas piezas, unificando el sistema sin necesidad de recursos adicionales.
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ESTRUCTURA Y COMPOSICION
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Se disefid una reticula modular tomando como unidad base X, derivada de la altura del isotipo. El imagotipo se estructura en un drea total
de 35X de ancho por 18X de alto, dividida en dos bloques verticales: el isotipo ocupa una proporcion de 10X x 10X, y el bloque tipografico —
BALAMKIN y su descriptor STUDIO— se desarrolla en los 8X inferiores. Esta division asegura una relacién proporcional precisa entre ambos
elementos del sistema. La reticula permite una aplicacion flexible y consistente del imagotipo en distintos formatos y escalas, manteniendo
siempre el equilibrio visual entre el simbolo y la tipografia.
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AREA DE SEGURIDAD
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El drea de proteccidn es el espacio que rodea al logotipo y que debe mantenerse libre
de cualquier otro elemento visual: textos, imagenes, iconos u otros graficos. Esta zona
garantiza la correcta legibilidad y presencia de la marca en cualquier aplicacion.

Su dimension se determina a partir del marco perimetral visible en la imagen de refer-
encia. Las cuatro estrellas sefalan los puntos centrales del logotipo superior, inferior,
izquierdo y derecho y actian como guias de alineacion para asegurar que el espacio
de respeto se mantenga proporcional en todos los formatos y escalas.
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TIPOGRAFIA PRINCIPAL

HINDI BOLD VARIACIONES

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Light
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 |@#95& Regular

USO: Titulos, nombres de .
seccion, headlines, logotipo Medium
textual, eslogan.

SemiBold
TAMANOS: 48pt portada - 28-32pt
titulares - 16-20pt subtitulos Bold
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TIPOGRAFIA SECUNDARIA

SUPREME BOLD VARIACIONES

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Thir
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

0123456789 |@#$& Extra Light

Light

USO: Cuerpo de texto, descripciones, Regular

captions, parrafos, notas al pie.
Medium

TAMANOS: 16pt cuerpo - 12-14pt de- Bold
scripciones * 9-10pt captions
Extra Bold
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COMO USAR
TIPOGRAFIA:

Hindi Bold 48pt

/
BALAMKIN

STUDIO Hindi Bold 20pt

TEXTO: B'alam K'in Studio es un estudio creativo de disefio grafico, ilustracidn
y edicion de video fundado en Tegucigalpa y establecido en Madrid. Su identi-
dad se construye sobre la fusidon de raices mayas y hondurefias con el lenguaje
visual contemporaneo: cultura urbana, anime y narrativa grafica. Cada proyec-
to parte de una intencidn clara contar historias visuales que conecten, que se
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